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1 BILAN CAMPAGNE 2020

MÉDIAS
4 TÉLÉVISION / VIDÉOS

13 ÉMISSIONS DE RADIO

Notre campagne médiatique qui débutait le 14 mars 2020 a 
été bouleversée par l’arrêt soudain de toutes les activités en 
raison du confinement. Plus d’une trentaine de médias 
majeurs ont dû annuler des publications prévues.

Audience médiatique:
80 millions de points contacts
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1 BILAN CAMPAGNE 2020

PLUS DE 50 ARTICLES PARUS…

Press book: https://schizinfo.com/wp-content/uploads/2020/03/PressBook_JdS2020v2.pdf
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1 BILAN CAMPAGNE 2020

DIGITAL
 Sites Internet

 145’000 pages vues

 Réseaux sociaux

 2 millions d’impressions 

 Vidéo

 4,5 millions de vues

 60 diffusions du spot TV sur les chaines de Canal+

 300’000 diffusions sur la plateforme myTF1

 Distinction
«Grand prix Stratégies – Grandes causes»

 La société de production princesse Belli 
souhaite réaliser la première saison complète 
de «SCHIZO» (projet pour 2023)

www
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PARTENARIAT CINÉMAS

En plus d’être diffusé sur Internet, la Fédération Nationale 
Française du Cinéma avait lancé une alerte à toutes les salles de 
France pour inciter à une diffusion gratuite du teaser. Près de 
2000 salles avaient répondu positivement. Toutefois, la fermeture 
des cinémas en France a rendu cette action inopérante.

DIFFUSION

Via le SNPTV, des chaînes de télévision ont été sollicitées pour 
diffuser une version courte du teaser. Les groupes Canal+ et TF1 
ont, chacun, offert pour 25k € de diffusion gratuite.

1 BILAN CAMPAGNE 2020
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1 BILAN CAMPAGNE 2020

ÉVÉNEMENTIEL
 Suite à l’annulation de 150 des 165 événements, 

nous avons décidé d’organiser une série de 
conférences en ligne :

 100 personnes (patients, professionnels, proches) ont 
témoigné de leur expérience

 + de 40’000 personnes ont suivi ces conférences 
(10’000 étudiants)

 Audience dans 25 pays (top 3: France, Belgique, 
Suisse)

 + de 700’000 minutes vues

www
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BILAN FINANCIER JDS-INTERNATIONAL

1 BILAN CAMPAGNE 2020

Dépenses (CHF) 2020 (CHF) 2019

Coordination et secrétariat 23 697 21 642

Événements 3 405 214

Relation presse 21 310 25 787

Développement Web 7 765 12 067

Expérience digitale 28 975 47 382

Chatbot 2 131 0

Création graphique 7 656 4 389

Publicité digitale 24 302 28 041

Matériel publicitaire 5 978 790

Honoraires 2 101 1 668

Hébergement Web 885 1 287

Assurance 119 0

Frais de déplacement 4 280 7  344

Frais généraux 0 15

Frais bancaires 62 60

Divers 49 0

TOTAL  DÉPENSES 132 716 150 686
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BILAN FINANCIER JDS-I

1 BILAN CAMPAGNE 2020

Produits (CHF) 2020 (CHF) 2019

Dons affectés 100 000 150 000

Dons non affectés 11 120 8 000

Autres produits 2 366 332

TOTAL  PRODUITS 113 486 158 332

BÉNÉFICES -19 230 7 647

Note: 
• les dons en nature 2020 ne sont valorisés ni dans les dépenses ni dans les produits. Ils peuvent toutefois être 

évalués à plus de CHF 180 000.-. 
• Le résultat présente un déficit de CHF 19 230.-. Ce déficit aurait été nettement supérieur si les fournisseurs de 

l’association n’avaient pas accepté d’accorder des avoirs complémentaires pour une somme de CHF 20 095.-.
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BILAN 2020
 Renforcement des collaborations

 1re édition pour le Québec

 Baisse des retombées médiatiques

 Hausse de la diffusion sur les réseaux sociaux

 Communauté multipliée par 4

 Déficit financier important

 Organisation

 Changement de nom pour l’association qui devient 
«PositiveMinders»

 La stratégie de simplification de l’organisation a 
très bien fonctionné

 Mise en place d’une stratégie de renforcement et 
de professionnalisation de l’association

1 BILAN CAMPAGNE 2020
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THÉMATIQUE
 Le délire et la communication

Malgré les circonstances sanitaires, les Journées de la 
Schizophrénie ne lâchent rien. En partenariat avec de très 
nombreuses organisations, l’équipe de PositiveMinders a 
conçu une campagne originale, 100% digitale, pour rétablir la 
réalité autour des symptômes les plus impressionnants de la 
schizophrénie : les délires psychotiques

2 STRATÉGIE 2021

www
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Schizophrénie:

Se rétablir, c’est quoi ce délire?

 Slogan



LE CONCEPT
 3 axes

 Sensibilisation: dispositif orignal 
digital qui utilise des produits high-tech, objets de 
délires, pour amener le grand public et les jeunes à 
découvrir ce symptôme. 
Nouveau site: https://themostincredibleshop.com

 Dissémination: promotion des outils numériques pour 
venir en soutien à la prise en charge (événement 
international coorganisé avec l’Université de 
Montréal).
Nouveau site: https://technopsy21.com

 Psychoéducation : promotion de la psychoéducation 
pour les proches.
Site des Journées https://schizinfo.com

2 STRATÉGIE 2021

www

Dossier concept:
https://www.dropbox.com/s/v6lirzhw11o5lto/CYCA_PREZ_JOURN
EESSCHIZ_081020.pdf?dl=0

www
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2 STRATÉGIE 2021

COMMUNIQUÉ DE PRESSE
Retrouvez tous les communiqués de presse sur le site
https://schizinfo.com/communiques
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ÉLÉMENTS CLÉS
 Sponsors de campagne

 Principaux: Fondation Roger de Spoelberch, 
Université de Montréal, Les Toises

 Dons en nature: * l’îlot*, Canal+, TF1, Vulliens group, 
comédiens, artistes, etc. 

 Sponsors locaux

 Chaque structure locale s’appuie sur des sponsors locaux 
pour financer ses événements

 Objectifs

 30’000 participants aux événements digitaux

 1’000’000 de minutes vues

 4’000’000 de contacts digitaux uniques

 10’000 personnes dans la communauté Facebook

 200’000 pages vues sur les sites 

 250 partenaires 

 200 millions de contacts d’audience médiatique

2 STRATÉGIE 2021

www
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PARTENAIRES POUR LE DIGITAL

cyca est spécialisée depuis 
2006 dans la conception et le 
pilotage de campagnes de 
communication crossmedia. 
Trouver le concept, l'idée 
créative et démontrer tout son 
potentiel narratif, sur une  
multitude de supports, telle est 
son expertise. cyca sélectionne 
les talents nécessaires, puis les 
pilote pour fabriquer les 
contenus. 
https://facebook.com/martinez
loic/

2 STRATÉGIE 2020

ORSE est un studio créatif, basé 
à Paris et à Londres, spécialisé 
dans la création en 3D. Il 
combine des talents dans le 
domaine du cinéma, de la 
photographie et de l'animation. 
http://orse.ooo/

L’imagerie Films est une 
agence audiovisuelle 
spécialisée dans la réalisation, 
la production de films 
publicitaires et brand content. 
Elle se concentre sur sa 
capacité à passionner les 
foules, à les enflammer et 
à les émouvoir. 
https://www.imagerie-films.fr/
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PARTENAIRES RECONDUITS

Valérie Coiffard (Tapioka) est 
directrice artistique digital. Elle 
travaille en freelance depuis 
2007 après 6 années en 
agences. Elle est membre d’un 
collectif de talentueux 
freelances - L'étrange Fabrique 
–, basé à Annecy. Valérie avait 
déjà réalisé la ligne graphique 
des campagnes 2018, 2019 et 
2020 des JdS.
https://valeriecoiffard.myportf
olio.com/

2 STRATÉGIE 2020

The Desk est une agence 
spécialisée en communication 
d’influence née en 2007 à Paris. 
Elle est spécialisée dans 
l’activation des leviers de 
communication les plus 
pertinents en fonction du sujet 
et de l’actualité: relations 
presse, réseaux sociaux, 
partenariats. The Desk est 
particulièrement active dans 
les domaines de la santé et 
du social.
https://agencethedesk.com/

Harold Urcun est designer web 
expérimenté, très talentueux, et 
maintes fois primé. Il travaille 
principalement pour les grandes 
agences parisiennes dont Merci 
Michel.

Harold Urcun 
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SENSIBILISATION
 TheMostIncredibleShop.com met en avant 

3 objets aux fonctionnalités totalement 
incroyables : le T-Wall, le Voice Scanner et 
le Block 5.  Hyperréalistes, ces technos 
sorties du futur sont accessibles à tous. 

 Imaginez ce que vous pourriez faire avec, en 
poche, une caméra qui filme à travers les 
murs, un détecteur de mensonge miniature 
et un bloqueur d’ondes. C’est exactement ce 
que nous vous proposons ! 

 Ces 3 objets sont, en réalité, des objets de 
transfert de délires très fréquents. Chacun 
des produits guide l’internaute vers 
l'expérience vécue par d’incroyables 
personnalités souffrant de schizophrénie et 
qui, dans le but de déstigmatiser la maladie, 
exposent, à la vue de tous, les délires dont 
ils se sont rétablis.

3 SENSIBILISATION DU GRAND PUBLIC

www
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3 SENSIBILISATION DU GRAND PUBLIC

www
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SENSIBILISATION
 Cette campagne originale sera dévoilée 

au public selon la mécanique suivante:

 3 teasers énigmatiques mettant en scène des 
récits de délires diffusés à la télévision et sur 
les réseaux sociaux 

 3 teasers mettant en scène les produits

 Lancement du site, le 6 mars 2021

 Liens vers les ressources de 
psychoéducation 

3 SENSIBILISATION DU GRAND PUBLIC

www

Pour voir les vidéos (en cours de travail)
https://www.dropbox.com/sh/3vrp8izqply86ag/AABaksi7MQPsMsWAUIk5mvmza?dl=0

Eric Boucher 

Stéphane Monpetit          

Zoé Guillemaud
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TECHNOPSY’21 
 Concept (15/03 – 19/03/2021)

 Public: tout 
 Objectif: disséminer les bonnes pratiques
 Mode de communication:

 Véritable télévision interactive sur le web
 1 h par jour pendant 5 jours
 Chaque projet est présenté dans une 

capsule 
vidéo de 3 à 5 minutes suivie de débats

 Thématique
TECHNOPSY – Avatars, réalité virtuelle, bot, 
stimulation magnétique transcrânienne, 
applications mobiles, etc., 20 des meilleurs 
spécialistes présentent les technologies les 
plus avancées pour aider à canaliser le cerveau 
quand il dysfonctionne. Des techniques 
novatrices dans l'accompagnement des 
psychoses, schizophrénies, troubles bipolaires 
et comorbidités associées (comme les 
addictions).

www

TECHNOPSY’21
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INTERVENANTS
 Domaine d’application des 

technos

 hallucinations

 troubles cognitifs

 addictions

 anxiété

 diagnostic / prescription

 psychoéducation

 prévention / prédiction
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TECHNOPSY’214

Thomas Cantaloup Maud Dupuy Delphine Fabre Romain Rey

Isabelle Amado Caroline Cellar Pierre Orban Tania Lecomte

Yasser Khazaal Didier Jutras-Aswad Sonia Dollfus Maude Schneider

Amal Abdel-Baki Laura Bon Pascale Ferrari Renaud Jardri



TECHNOPSY’21
 Animation 

Viviane Lalande, la youtubeuse spécialiste 
de vulgarisation scientifique

 Capsules vidéo
une équipe de PositiveMinders coache la 
vulgarisation de chacune des présentations

 Inclusion
des patients participeront à chaque 
présentation

 Partenariats

 Différentes universités

 Magazine Cerveau & Psycho

www
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INFORMATION
La Maison virtuelle de la psychiatrie 
rassemble environ 30 événements tout 
public 

 Portes ouvertes

 Stands d’information troubles psy

 Stand d’orientation

 Présentation de recherches

 Conférences (délires, psychoéducation, 
déstigmatisation, soins précoces, 
cognition sociale, réhabilitation, frères 
et sœurs, génétique, pair-aidance, etc.)

 Rencontres auteurs

5 ÉVÉNEMENTS

www

www

27
du 13 au 20 mars 2021

18es JOURNÉES DE 
LA SCHIZOPHRÉNIE Jean-Christophe Leroy12/02/2021



PSYCHOÉDUCATION
 Partenariats avec les programmes de 

psychoéducation:

 MOOC «Se rétablir, un vrai délire?»

 Profamille

 Bref et e-Bref

 Leo

 Psycha’Quiz

5 ÉVÉNEMENTS

www www

jeux
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CULTUREL
 Plusieurs groupes de musique ont prévu de 

diffuser des vidéos de soutien

 Quelques personnalités du monde de la culture 
diffuseront également des vidéos de soutien

 Un JdS Challenge de danse sera lancé lors des 
Journées de la Schizophrénie par des équipes 
mixtes de chercheurs et de patients sur le 
modèle du «Jerusalem Challenge»

 Quelques spectacles seront joués en faveur 
des Journées de la Schizophrénie de façon 
décalée (raisons sanitaires)

 Couleur Gospel, Magics et Collège des Rives du 
Léman (Haute-Savoie, France)

 CNP St Martin (Namur, Belgique) produit un 
spectacle de danse «la mue du S»

5 ÉVÉNEMENTS

www

Gringe (acteur, chanteur, auteur)
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CAMPAGNE 2021

6 APPEL DE FONDS

Postes de la campagne digitale 2021 (CHF)

Général - Coordination et secrétariat (Vulliens group) 25 000

Général - Ligne graphique numérique et identité visuelle (Tapioka – L’étrange Fabrique / CYCA) 5 500

Général - Évolutions du site internet schizinfo.com 3 500

Général - Relations médias - France, Suisse, Belgique, Québec (The Desk) 17 000

Général - Réseaux sociaux – français, anglais  (The Desk) 6 500

Général – Publicité des événements digitaux 11 000

Général – Divers 4 000

TheMostIncredibleShop - Concept de la campagne digitale (CYCA) 6 500

TheMostIncredibleShop – Création des 5 produits: design, textures, animation (Agence ORSE) 13 000

TheMostIncredibleShop - Tournage spots télé/cinéma, droits et production (L’imagerie Films) 8 000

TheMostIncredibleShop - Traductions (site et supports de campagne) 3 000

TheMostIncredibleShop - Publicité digitale 25 000

TheMostIncredibleShop – Site Internet (Harold Urcun) 8 500

TheMostIncredibleShop – Hébergement web (Infomaniak) 1 500

TheMostIncredibleShop – Divers 3000

TOTAL  HT (**) 141 000

TVA (*) 2 000

TOTAL TTC 143 000

(*) Une partie des prestations réalisées à l’étranger ne sont pas éligibles à la TVA.
(**) Les dons en nature, non pris en compte, sont valorisés à 180 kCHF (diffusion, traductions, développement, podcasts, acteurs, etc.).

•  
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CAMPAGNE 2021

6 APPEL DE FONDS

Postes de la campagne événementielle 2021 (transversal) (CHF)

Maison virtuelle de la Psychiatrie – Infographie et outils techniques 5 000

TECHNOPSY’21 – Montage des vidéos (L’imagerie Films) 12 400

TECHNOPSY’21 – Bandes son (LifeStyle Factory) 1 250

TECHNOPSY’21 – Live Streaming (LiveMotion) 4 250

TECHNOPSY’21 – Animation (Viviane Lalande) 2 150

Général – Déplacements 2 000

Général – Divers 3 000

TOTAL  HT (**) 30 050

TVA (*) 1 500

TOTAL TTC 31 050

(*) Une partie des prestations réalisées à l’étranger ne sont pas éligibles à la TVA.
(**) Les dons en nature, non pris en compte, sont valorisés à 180 kCHF (diffusion, traductions, développement, podcasts, etc.).

Attention: les événements locaux sont financés directement par nos partenaires organisateurs.



PLANNING DES TRAVAUX 2020-2021

6 APPEL DE FONDS

JUIL AOÛT SEPT OCT NOV DÉC JAN FÉV MAR AVR

Campagne digitale
Définition de la thématique

Campagne digitale
Développement de la thématique

Campagne digitale
Sélection des prestataires

Campagne digitale
Relation presse et réseaux 

sociaux

Campagne digitale
Création graphique

TheMostIncredibleShop
Concept et création des objets

TheMostIncredibleShop
Tournage et montage des vidéos 

Maison virtuelle de la psychiatrie
Optimisation du site internet

Campagne digitale
Recrutement des bénévoles

TECHNOPSY’21
Appel à contribution 

TECHNOPSY’21
Tournages et montage

Journées de la Schizophrénie
Campagne effective
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7 Remerciements

Merci
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