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POSITIVE MINDERS x LE GORAFI

CONTEXTE

OBJECTIFS

L’APPROCHE

Dans le cadre des Journées de la Schizophrénie, Positive Minders  a réalisé une
campagne humoristique avec Le Gorafi afin de  mettre fin à la stigmatisation qui
associe la schizophrénie au sensationnel. L’idée principale était donc de reprendre la
structure des titres de presse des faits divers pour les détourner avec une mécanique
de Hook-Reveal et créer des déclinaisons sur les réseaux sociaux, le digital et le print
avec Libération. 

Notoriété & visibilité sur les préjugés et le diagnostic de la schizophrénie
auprès du grand public
Présence à l’esprit et répétition

Diffusion sur l’écosystème du Gorafi de quatres articles 100% dédiés +
distribution deux carrousels Hook-Reveal + distribution d’une vidéo article et
stories

RAPPEL DU BRIEF



PERFORMANCES
DE LA CAMPAGNE



AVEC UNE TRÈS FORTE VISIBILITÉ ET PLUS DE
33 000 INTÉRACTIONS...

UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE

UNE OPÉRATION COURONNÉE DE SUCCÈS

VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

🔥 🔥

REACH SOCIAL MEDIA VUES IMPRESSIONS DISPLAY

2,41M
sur l’opération globale

Objectif : 2M

Facebook, Instagram, X, Threads, TikTok & LinkedIn Facebook, Instagram, X, Threads, TikTok & LinkedIn

3,03M
sur l’opération globale

851 985
impressions publicitaires

+20,36% vs Objectif
Objectif vues : 2,26M
+34,17% vs Objectif +143,42% vs Objectif

Objectif : 350 000

Aseets diffusés sur le site web legorafi.fr durant 2 semaines
(1 semaine offerte)



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

REACH VUES / IMPR INTÉRACTIONS

1

+ 
DIFFUSION DES ARTICLES SUR

CARROUSEL 2
Liège : un schizophrène s’introduit dans le
domicile d’une femme avec une scie

CARROUSEL 1
Des morceaux d’un compositeur disparu
retrouvés au domicile d’un schizophrène 

523,7K + 45,1K 
1 STORY

510,1K + 30,3K 
1 STORY

729,4K + 47,2K 
1 STORY 

560,1K + 31,2K 
1 STORY

2 413

4 868

VIDÉO ARTICLE

487,4K + 33,9K 
1 STORY

323,7K + 30,1K 
1 STORY

699,4K + 34,2K 
1 STORY 

332K + 31,3K 
1 STORY

6 836

12 732

371,9K + 32,9K 
1 STORY

72,4K + 29,4K 
1 STORY

31,6K

546,7K + 33,3K 
1 STORY 

79,8K + 30,2K 
1 STORY

35,1K

382

404

3 269

Un sexagenaire se fait offrir de la cervelle par un
schizophrène de 26 ans

(<50K IMPR)



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

IMPRESSIONS CLICS
TAUX DE

VISIBILITÉDISPLAY ASSET 1
426 272 969

1 593 94%

93%

DISPLAY ASSET 2

CTR%

425 713

0,22

0,37

Des morceaux d’un compositeur disparu
retrouvés au domicile d’un schizophrène 

Liège : un schizophrène s’introduit dans le
domicile d’une femme avec une scie



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

Meta Ads Insights / API Meta - CARROUSEL 1

BUDGET SPONSORISATION : 1 913,56 EUR 
BENCHMARK OPS / NOTO : +17,9% PAR
RAPPORT À LA MOYENNE
CIBLAGE CLASSIQUE

DISTRIBUTION PAID DE LA CAMPAGNE SUR META

Meta Ads Insights / API Meta - VIDÉO ARTICLE Meta Ads Insights / API Meta - CARROUSEL 2



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

RAPPEL DU CARROUSEL 1



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

RAPPEL DU CARROUSEL 2



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

RAPPEL DE LA VIDÉO ARTICLE



UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

53,2% DE L’AUDIENCE TOUCHÉE A MOINS
DE 29 ANS SUR X (TWITTER).
RÉPARTITION HOMME FEMME : 57-43%

X Pro Insights API

DISTRIBUTION ORGANIQUE DE LA VIDÉO SUR X



+ 10 850 CLICS DIRECT
VERS LA PAGE DÉDIÉE

DES COMMENTAIRES ET INTÉRACTIONS POSITIVES

UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

1,378% SUR LA GLOBALITÉ DE LA CAMPAGNE
(VS 0,95% EN MOYENNE OPS / NOTORIÉTÉ) 

+ 120 REPARTAGES EN STORY



INFORMATIONS GÉNÉRALES ET SITE WEB

UE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE VUE D’EN

Temps de lecture moyen : 1mn17
vs 1mn25 en moyenne OPS (-9%)

Taux de complétion : 87%

71 839 LECTURES COMPLÈTES
CUMULÉES SUR LE SITE WEB

18 234 LECTURES 19 450 LECTURES 16 789 LECTURES 17 366 LECTURES



VOS CONTACTS

kamil.jamrosz@dccompany.fr
muriel.anicet@dccompany.fr


